Ni%RCE

Innkj@psrutine for
profileringsartikler



Prinsipper for NORCE profileringsprodukter



* Trykt materiale i minst mulig grad

 Digital profilering som hovedregel
(skjerm pa stands i stedet for brosjyrer, arrangementsside pa
norceresearch.no, digitale annonser)

* Giwe aways i minst mulig grad.
Ved behov skal disse to benyttes: penner og reflekser.

* Et begrenset antall profileringsprodukter av hgy kvalitet og
produsert pa en baerekraftig mate.



Krus med NORCE - logo * Penner med NORCE - logo
Handlenett med NORCE - logo Notatblokk med NORCE - logo
PC-sleeve med NORCE - logo Nagkkelband med NORCE - logo
Paraply med NORCE - logo Visittkort med NORCE - logo
Refleks med NORCE - logo Konferansepakke: mapper og
Treningstgy med NORCE - logo navneskilt med NORCE - logo

Dette innebaerer at vi sier NEI til alt annet, inkludert T-skjorter



 Klesindustrien star for 8 prosent av verdens
klimagassutslipp (FN-rapport 2019), utslippene er
starre enn utslippene fra flytrafikken

« 80, 4 prosent av utslippene skjer i forbindelse med
produksjon

« Klesforbruk i Norge:
- 8 prosent av kleerne vare blir aldri brukt
- Hvert femte plagg blir aldri brukt, eller bare et par
ganger (SIFO-rapport, 2016)



« Behovet ma vurderes av kommunikasjonsavdelingen
« Artikkelen skal ha NORCE-logo



Innkjgpsrutine for NORCE profileringsprodukter



Nokkelpunkter i NORCE sin strategi

Visjon
Lidenskap for kunnskap — sammen for baerekraft

Misjon
Gjennom forskning og innovasjon, skal vi bidra til endringer som fremskynder det grgnne
skiftet og sikrer gode samfunn med sosial, gkonomisk og miljgmessig baerekraft.

Samfunnsoppdrag

Samfunnsoppdraget vart er 3 «utvikle kunnskapsgrunnlag for politikkutforming
og bidra til baerekraftig utvikling og omstilling, gjennom forskning og innovasjon
av hgy kvalitet og relevans».

(Fra regjeringens Strategi for instituttpolitikk, februar 2020)

Overordnet mal
NORCE skal vaere en padriver for en god og beerekraftig utvikling i form av
samfunnsrelevant forskning, formidling og innovasjon.

Vare kjennetegn
Troverdig — Engasjert — Samskapende

Forutsetninger for & na vare ambisjoner er et godt arbeidsmiljg, faglig tyngde,
vekst og sunn gkonomi.



* Rutinen skal benyttes ved alle innkjgp av profileringsartikler i
rammeavtalen med Haltenbanken.

e Rutinen integreres i virksomhetens gvrige innkjgpsrutiner og
regler.



 Kontormaterialer som inneholder logo
eller annen profilerende tekst.

* Profilering og merkevarebygging
i form av fysiske objekter.

* Profileringsartikler til bruk pa
arrangementer, messer og stands.



For vi bestemmer oss...



Er det ngdvendig a anskaffe dette
produktet? Har mottakeren behov for
det, og vil det bli brukt?

Det er mest baerekraftig om produktet
ikke blir produsert.



Kan budskapet formidles digitalt

fremfor fysisk? Ved a formidle digitalt,

kan vi spre budskapet til flere mennesker og
gienbruke det pa forskjellige steder og i ulike
sammenhenger.

Vi unngar produksjon av fysiske produkter
som til slutt ender opp
som avfall.



Nar vi har bestemt oss...



Er dette noe som skal vare lenge?
Hvordan blir det brukt?

Vi vurderer graden av slitasje.
Vi vurderer om produktet skal produseres

i mindre volum og med hgyere kvalitet.



* Er dette produktet baerekraftig? Vi vurderer hvilke materialer som er
brukt i produktet og sjekker sertifiseringene.

e Kan produktet enkelt resirkuleres i sin helhet? Vi vurderer produkter
av monomaterialitet.

e Kan produktet gjenbrukes, og er det mulig a reparere
og resirkulere det? Vi vurderer produktets levetid.



Leverandgrene ma fglge apenhetsloven.

Vi skal alltid sp@rre etter et sertifisert
miljgledelsessystem som Miljgfyrtarn,

1ISO 14001 eller EMAS.

Leverandgrer skal oppfordres til a ikke

bruke for mye emballasje.

Leverandgrer av emballerte produkter skal veere
medlem av Grgnt Punkt eller tilsvarende.



Vi foretrekker tredjeparts miljgmerkede produkter nar
krav til kvalitet, leveringstider og kostnader ogsa kan
innfris.

* Vivektlegger alltid god kvalitet, lang levetid
og gjenbruksmuligheter.



Vi velger FSC-merket trevirke eller @kotex-tekstiler

nar det ikke finnes alternativer som er merket med

Svanen eller EU Ecolabel.

Vi unngar produkter som inneholder tilsatt mikroplast.

Vi unngar produkter som inneholder tropisk tammer.

Vi unngar produkter som er merket med statens faresymboler.
Slike produkter kan gi skader ved bruk.




norceresearch.no

Takk for oss.

@NORCEresearch

........
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